NN

UNWTD

Comunicado de prensa

Madrid (Espafa), 12 de noviembre de 2015 PR No8150

La OMT vy el Griffith Institute for Tourism presenta n un informe global sobre alianzas
publico-privadas en el sector turistico

El informe global de la OMT, preparado en colabaéccon el Griffith Institute of Tourisi
muestra como las alianzas publipavadas entre distintos agentes turisticos impuoilsd
desarrollo socioeconomico (Madrid [Espafia],10 deriembre de 2015).

A través de un buen numero de estudios de casles,relJNWTO Global Report on Public-
Private Partnerships: Tourism Developméimforme global de la OMT sobre alian:
publico privadas: desarrollo del turismo), ofreceemgplos reales que demuestran
importancia de establecer en el turismo alianzddiqniprivadas eficaces, mostrando c¢
estas alianzas entre diferentes destinos y segmel#io mercado pueden utilizarse cc
herramientas de desarrollo.

El informe, fruto de la colaboracion entre la OME\Griffith Institute for Tourism (GIFT,
un instituto de investigacion turistica de Austradie primera fila que es también Mienr
Afiliado de la OMT, se presentd esta semana en Mdfspana), en presencia del Secre
General de la OMT, Taleb Rifdg Embajadora de Australia en Espafia, Virginia Hew el
Subdirector del GIFT, Noel Scott.

«Este informe demuestra claramente que la colaldorgciblicoprivada desempefia un pe
clave en la promocién de la contribucion del tunsah desarrollo iolusivo, especialmente
los destinos emergentes, donde el sector pueddirimb® manera muy positiva en

comunidades locales. Estoy seguro de que las tacistaes compiladas inspiraran nue
alianzas intersectoriales eficaces, que podranaayardaximizar el potencial de desarrollo
turismo», dijo el Sr. Rifai.

La Embajadora de Australia, Virginia Greville, hizmcapié en la experiencia de Australi
materia de capacitacion turistica en la region si@ A el Pacifico, e insistié en la neitkad di
enfocar el desarrollo turistico desde la perspadg las alianzas: «un turismo verdaderan
sostenible necesita la participacion de todos dentes».

Al presentar los principales resultados del informleprofesor Scott sefialé que, medéant
estas alianzas, los distintos agentes pueden ynobtener resultados muy notables en es
tales como el desarrollo de productos y la capzéitaPara perdurar en el tiempo, las alia



publico-privadas requieren a menudo de una paterrex oun agente bien posicionado f
liderar el desarrollo turistico y generar beneficpara todas las partes implicadas: «Mo
unos resultados tangibles no solo es importange gdantar la participacion, sino también |
mantener el impulso y garantizar la sostenibilidadproyecto», manifesto el Sr. Scott.

Nota para los redactores

El Griffith Institute for Tourism (GIFT), Miembro #liado de la OMT y miembro de la Red
del Conocimiento de la OMT, se encuentra en ladrede Gold Coast, en Australia, y es una
iniciativa estratégica de la Griffith Universityu $nision consiste en llevar a cabo
investigaciones de primera linea en el ambitow&mo y difundirlas con miras a que tengan
un impacto tanto en los circulos académicos conel sector. El GIFT colabora también con
diversos socios internacionales con la vista puasia excelencia investigadora y la
sostenibilidad.



